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Magdalena KONIECZNY**

Wyksztatcenie konsumentow zywnosci
ekologicznej z wojewddztwa podkarpackiego
a czynniki wptywajace na jej zakup

Wprowadzenie

Przedstawiciele réznych dziedzin nauki oraz praktyki dziatalnos$ci gospo-
darczej w roznych aspektach i kontekstach postuguja sie pojeciem region.
Z punktu widzenia nauk ekonomicznych regionem jest obszar o okreslonej
specjalizacji gospodarczej, bedacej wynikiem sposobu wykorzystania endo-
i egzogenicznych zasob6w ekonomicznych, a takze przeptywu kapitatu, sity
roboczej, technologii i informacji [Szewczuk, Kogut-Jaworska, Zioto, 2011,
s. 15]. Pod pojeciem rozwoju regionalnego Strzelecki [2008, s. 79] okreSla
procesy wszystkich zmian zachodzacych w regionie prowadzace do zamiany
czynnikdw i zasobow regionalnych w dobra i ustugi. W debatach publicznych
od lat 80. ubiegtego wieku pojawito sie pojecie rozwoju zréwnowazonego,
ktérego ideg jest zachowanie sSrodowiska i zasob6éw naturalnych dla kolejnych
pokoleni. Polega on na modelu takiego gospodarowania i takiej konsumpcji,
ktére wywierajg mniejsza presje na Srodowisko nie przekraczajac jego pojem-
nosci [Zegar, 2012, s. 132]. Doskonale w taki model gospodarowania wpisuje
sie rolnictwo ekologiczne wplywajace korzystnie na srodowisko, cztowieka
i spoteczenstwo [Turczak, 2013, s. 115-133].

Procesy przebiegajace w okre$lonej przestrzeni spoteczno-ekonomicznej
determinowane s3 z réznym nasileniem przez szereg czynnikdw wplywaja-
cych na ten obszar. To w skali regionalnej zachodza realne procesy zwigzane
z wytwarzaniem débr i zaspokajaniem potrzeb [Rogowska, 2010, s. 353-361].
Janulewicz i Bujanowicz-Hara$ [2016, s. 115-119] wykorzystujac metody
taksonomiczne zaklasyfikowali podregiony potozone w wojewo6dztwie pod-
karpackim do I grupy (o najwyzszym poziomie rozwoju zréwnowazonego)
i do III. Grupa czynnikéw wptywajacych na lokalny rozwdj sg takze czynniki
ekologiczne: zachowanie i utrwalanie rownowagi ekologicznej oraz racjo-

* Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa im. Jana Grodka w Sanoku
** Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa im. Jana Grodka w Sanoku
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nalne gospodarowanie zasobami srodowiska. Szczeg6lnie w wojewodztwie
podkarpackim, ze znaczna powierzchnig obszaréw o wysokich walorach
przyrodniczych prawnie chronionych (44,9% powierzchni wojewddztwa),
wysoka lesistoscia (38,1%) [Urzad Statystyczny w Rzeszowie, 2016], niema-
13 powierzchnig rolniczych uzytkéw ekologicznych (16657 ha) oraz wysoka
liczba gospodarstw ekologicznych (1305 producentéw) [www.ijhar-s.hov.pl]
i agroturystycznych (557 obiektéw) [www.podr.pl] czynniki te moga odegra¢
znaczaca role w rozwoju regionu. Jak wskazuja Guzal-Dec i Zwolinska-Ligaj
[2016, s. 59-64] oraz Jasinski, Michalska i Spiewak [2013, s. 152] dla przy-
spieszenia wdrozenia koncepcji zré6wnowazonego rozwoju na obszarach
przyrodniczo cennych wskazana jest takze wieksza aktywno$¢ administracji
samorzadowej w prowadzeniu edukacji ekologicznej nie tylko miodziezy, ale
takze innych grupy spotecznych. Na koniecznos$¢ edukacji przez te jednostki
w zakresie dziatan marketingowych w tym obszarze oraz w takim zakresie
merytorycznym, aby podnies¢ §wiadomosc¢ roli, znaczenia i mozliwosci, jakie
stwarza odpowiednio dobrana i prowadzona polityka zarzadzania marke-
tingowego wskazaty takze Siedlecka [2014, s. 229-240] oraz Witek [2014,
s. 281-290].

Rozwdj ekologicznej produkcji rolnej najbardziej dynamicznie przebiega
w krajach europejskich. Wynika to przede wszystkim z rosngcego popytu
na produkty ekologiczne oraz wsparcia finansowego tego rodzaju rolnictwa
[Komorowska, 2016, s. 124-130]. Najwieksze powierzchnie uzytkéw eko-
logicznych wystepowaty w krajach gdzie rynek zywnosci ekologicznej jest
najbardziej rozwiniety tj. krajach Europy Zachodniej. W regionie Europy
Srodkowej i Wschodniej rynek ten znajduje sie nadal w poczatkowej fazie
rozwoju [Turczak, 2014, s. 59-72].

Jednym z popularniejszych trendéw wsréd konsumentéw jest konsumpcja
zywno$ci wyprodukowanej metodami ekologicznymi. Dynamiczny rozwoj
handlu na $wiecie produktami wytwarzanymi tymi metodami spowodowat,
ze w ostatnim dziesiecioleciu obroty handlowe potroity sie. Najwiecej na
Swiecie zywnosci ekologicznej konsumowali Amerykanie (w 2011 roku na
kwote 21 mld euro), a nastepnie Niemcy (na réwnowartos¢ 6,5 mld euro)
[Szymona, 2013, s. 5]. W roku 2014 na tym najwiekszym rynku w Europie
sprzedaz detaliczna osiagneta poziom 7,9 mld euro. Na rynku francuskim
poziom jej wynosit 4,8 mld euro, a w Wielkiej Brytanii 2,3 mld euro. Miesz-
kancy Szwajcarii wydawali najwiecej na produkty ekologiczne - 221 euro
w przeliczeniu na osobe, Luxemburga - 164 euro i Danii - 162 euro [FIBL,
IFOAM, 2016, s. 214-216]. Szacowana wartos¢ tego rynku w Polsce wynosita
okoto 800 mln zt. Stanowito to blisko 1% sprzedazy produktéw ekologicznych
w Europie [Matysik-Pejas, Cieslik, 2016, s. 164]. Natomiast w przeliczeniu na
osobe wydatki na zywnos$¢ ekologiczng wynosity okoto 5 euro.

Nalezy zaznaczy¢, Ze rozwéj rynku produktéw ekologicznych zaleze¢ bedzie
od zachowan i wyboréw konsumentdw, ktorzy postrzegaja zywno$¢ ekolo-
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giczng jako zdrowsza, bezpieczniejszg i smaczniejsza. W celu stymulowania
konsumpcji ekologicznej zywnos$ci konieczne sg dziatania po stronie podazy
i popytu stuzace réznicowaniu kanatéw dystrybucji, poprawie dostepnosci
do zywnosci ekologicznej oraz informacji o tego typu produktach [Zakowska-
-Biemans, 2015, s. 31]. Zmiana zachowan konsumentéw jest uwarunkowana
wieloma czynnikami. Grzybowska-Brzeziniska [2011, s. 251] zaliczyta do nich:
zmiane stylu Zycia, zwiekszone zagrozenie ze strony choréb, cywilizacji, trendy
spoteczne czy zmiany w zakresie dochodéw. Dostep do wiarygodnej informa-
cji oraz wzrost wyksztatcenia powoduja skupianie coraz wiekszej uwagi na
jakosci spozywanych produktéw. Wraz z rozwojem poziomu wyksztatcenia
polskich konsumentéw, jak rowniez wzrostem osigganych dochodéw, wzrasta
zapotrzebowanie na produkty zywnosciowe o wysokiej jako$ci.

Celem pracy byta préba okreslenia czynnikéw wyboru zywno$ci ekolo-
gicznej w opinii jej konsumentéw w zaleznosci od ich poziomu wyksztatcenia.

Materiat i metody badan

Badania przeprowadzone zostalty w II kwartale 2015 roku, na terenie
wojewddztwa podkarpackiego wsrédd 308 konsumentéw zywnosci ekologicz-
nej w sklepach, ktére w swojej ofercie asortymentowej posiadaty produkty
ekologiczne. Narzedziem badawczym byt autorski kwestionariusz ankiety.
Kwestionariusz sktadat sie z pytan jednokrotnego i wielokrotnego wyboru
dotyczacych danych socjodemograficznych oraz czynnikéw wptywajacych na
wybor i zakup zywnosci ekologicznej. W badaniach brali udziat respondenci
posiadajacy subiektywne wyobrazenie na temat tej kategorii ZywnoSci. Do-
konano doboru warstwowego respondentéw z podziatem uwzgledniajacym
poziom wyksztalcenia. Do okreslenia zréznicowania preferencji konsumentéw
dotyczacych zakupu zZywnosci ekologicznej zastosowano tabele przekrojowe.
Wptyw poziomu wyksztatcenia respondentéw na rodzaj udzielanych odpo-
wiedzi badano z wykorzystaniem testu Chi-kwadrat na poziomie istotnosci
a=0,05. Z uwagi na to, iz dane zawieraty w niektérych przypadkach zbyt mate
liczebnosci koniecznym byto zastosowanie poprawki Yatesa [Preacher, 2011].
W pracy wykorzystano metode opisowa i poréwnawcza.

Wsréd respondentéw uczestniczacych w badaniu 62% stanowity kobiety,
mezczyzni za$ 38%. Najmtodsi badani respondenci w przedziale wiekowym
16-25 lat stanowili 5,8%; najstarsi 56 i wiecej lat 9,6%; natomiast w wieku
46-55 lat 17,9% badanej préby. Najliczniejsza grupa byli respondenci w wie-
ku 26-35 lat (30,8%) oraz 36-45 lat (35,9%). Ponad potowa 59% badanej
populacji mieszkata w miescie (do 25 tys. mieszkancow 10,3%; 25-50 tys.
25,6%; powyzej 50 tys. 23,1%), natomiast 41% badanych byto mieszkanicami
wsi. Wyzszym wyksztatceniem legitymowato sie 67,3% badanych, co czwar-
ty wyksztatceniem $rednim/ponadgimnazjalnym, a co dziesiaty respondent
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posiadat wyksztatcenie zasadnicze zawodowe. Wiekszo$¢ ankietowanych
stanowity osoby pracujace (89,7%), a Zrédtem utrzymania dla 80,8% bada-
nych byta praca zawodowa w panstwowym zaktadzie/instytucji. Niewielki
odsetek reprezentowaty osoby, ktore prowadzily wtasng dziatalno$¢ gospo-
darcza (5,8%), gospodarstwo rolne (3,8%), byty na emeryturze (3,8%), rencie
(2,6%) posiadaty niezarobkowe zZrédto utrzymania (1,9%) lub pozostawaty
na utrzymaniu innych osoéb (1,3%).

Wyniki badan

W opinii badanych respondentéw, niezaleznie od poziomu wyksztatce-
nia, zywno$¢ ekologiczna byta postrzegana przede wszystkim jako Zzywnos$¢
wytworzona bez uzycia Srodkéw chemicznych. Odsetek wskazan w grupie
z wyksztatceniem zawodowym wynosit az 92% (tabela 1). W grupach
z wyksztatceniem Srednim i wyzszym odsetek wskazan byt nizszy i wynosit
odpowiednio 70% oraz 75%. Istotnym aspektem produkcji ekologicznej
jest jej prowadzenie w warunkach nieskazonego srodowiska. Z taka opinig
zgadzalo sie nieco ponad 50% ankietowanych niezaleznie od posiadanego
wyksztatcenia. Blisko potowa os6b charakteryzujacych sie wyksztatceniem
zawodowym uwazata, ze zywno$¢ ekologiczna to zywno$¢ bogata w sub-
stancje odzywcze. Natomiast w takim odsetku w pozostatych grupach kon-
sumenci zywnosci ekologicznej postrzegali ja jako zywno$¢ produkowang
Z surowcOw nie zawierajacych genetycznie modyfikowanych organizmoéw.
Co czwarty respondent z wyksztatceniem zawodowym postrzegat Zzywnos¢
ekologiczng jako produkowang w warunkach Scistej kontroli i niezawierajaca
w swoim sktadzie surowcéw wytworzonych z GMO. Co trzeci ankietowany
z wyksztatceniem $rednim i wyzszym uwazal, Zze zywno$¢ ekologiczna zawiera

Tabela 1. Znaczenie zywnosci ekologicznej a wyksztatcenie respondentow (wiele odpowiedzi)

Wyksztalcenie

Czym jest dla Pani/Pana zywnos$¢

ekologiczna? zawodowe | S$rednie wyzsze

N % N % N %

zywno$¢ wyprodukowana w czystym

$rodowisku 14 54 40 54 | 122 | 59
zZywnos$¢ wytworzona bez srodkow

chemicznych 24 92 52 70 | 156 | 75
zywno$¢ bez GMO 6 23 36 49 | 104 | 50

zZywnos$¢ bogata w substancje odzywcze 12 46 22 30 62 30

zywno$¢ podlegajaca $cistej kontroli 6 23 24 32 76 37

Zr6dto: opracowanie wtasne.
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znaczne iloSci substancji odzywczych i nie zawiera surowcow uzyskanych
z GMO. Na wysoka $wiadomo$¢ waloréw ekologicznych i zdrowotnych zyw-
nosci ekologicznej w swoich badaniach wskazali takze Wojciechowska-Solis
i Soroka [2016, s. 355].

Gtownym czynnikiem wptywajacym na podjecie decyzji o zakupie produk-
tow ekologicznych przez konsumentéw posiadajacych wyksztatcenie wyzsze
i Srednie byto bezpieczenstwo zdrowotne takiej zywnosci (wykres 1). Na takie
motywy zakupu wskazuja takze Olech i Kubon [2015, s. 164-169]. W spos6b
istotny wyzszg deklaracje dotyczaca wzgledéw zdrowotnych i waloréw sen-
sorycznych w badaniach Wojciechowskiej-Solis i Soroki [2016, s. 355] prezen-
towali respondenci z wyksztatceniem wyzszym niz Srednim czy zawodowym.
Respondenci w pytaniu zawierajacym rézne warianty odpowiedzi wskazywali
gradacje powodow od najbardziej (5,0) do najmniej istotnych (1,0). Wyzej
wymienionemu czynnikowi przypisano przecietng warto$¢ wynoszaca 5. Re-
spondenci z wyzszym wyksztalceniem pozostatym czynnikom w wiekszosci
przypisywali warto$c¢ 4, a najnizsza (3) tylko ostatniemu powodowi tj. trosce
o dobrostan zwierzat. Respondenci z grupy o wyksztatceniu $rednim prze-
stankom zwigzanym z lepszymi walorami smakowymi zywno$ci ekologicznej,
z checig dbania o ochrone srodowiska oraz wspierania lokalnej produkcji
zywnosci przypisywali warto$¢ 4, pozostaltym zas wartos$¢ 3. Analizujgc dane
zestawione w grupie z wyksztatceniem zawodowym pod katem powoddédw
nabywania zywnoSci ekologicznej nalezy stwierdzi¢, ze najnizsze wartosci

Wykres 1. Powody nabywania zywnosci ekologicznej a wyksztalcenie
respondentéw [5 - bardzo wazne, 1 - najmniej wazne]

zawodowe Srednie =@=wyzsze
bezpieczenstwo
y%rm\-'olnc

troska o dobrostan

. walory smakowe
zwierzat

poszukiwanie nowych

produktow dieta

ochrona $rodowiska i
biordéznorodnosci

lepsze przechowywanie
Zywnosci

wspieranie lokalnej
produkcji

Zro6dto: opracowanie wiasne.
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przypisywano przestankom dotyczacym ochrony srodowiska, lepszemu jej
przechowywaniu, poszukiwaniu nowych produktéw i dbatosci o dobrostan
zwierzat (warto$¢ 3). Waznymi powodami, ktérymi te osoby kierowaty sie
podczas zakupu zywnosci ekologicznej byty powody dotyczace bezpieczen-
stwa zdrowotnego, waloréw smakowych i diety oraz che¢ wspierania lokalnej
produkcji. Byly one postrzegane w réwnym stopniu, a przypisywana warto$¢
wynosita 4.

W opinii potowy badanych respondentéw, niezaleznie od wyksztatcenia
w zywno$¢ ekologiczna zaopatrywano sie od 2 do 6 lat. Na najdtuzszy okres
zaopatrywania sie w taka zywno$¢ wskazali w odsetku wynoszacym 24%
ankietowani z wyksztatceniem wyzszym, 35% z wyksztatceniem $rednim
i 23% zawodowym (tabela 2). Najwiekszy odsetek konsumentow, ktérzy
rozpoczeli zakup produktéw ekologicznych w okresie roku znajdowat sie
w grupie respondentéw z wyksztatceniem zawodowym (24%). Natomiast
w grupie z wyksztatceniem $§rednim 14% oraz z wyzszym 18%. Nie znalezio-
no statystycznej zaleznosci miedzy poziomem wyksztatcenia respondentéw
OCobliczone = 3,147, p = 0,534) a rodzajem udzielanych odpowiedzi dotyczgcych
okresu zakupu produktéw ekologicznych.

Nieco ponad 40% respondentéw posiadajacych wyksztatcenie wyzsze
lub zawodowe zaopatrywato sie w zywnos$¢ ekologiczng co najmniej raz
w tygodniu. Natomiast na taka czestotliwos$¢ zakupu wskazywat co trzeci
konsument z wyksztatceniem $rednim. Sytuacja odwrotna przedstawiata sie
w przypadku zakupdéw raz na dwa tygodnie. Na taka czestotliwo$¢ zakupow
wskazywato 46% konsumentéw posiadajacych wyksztatcenie $rednie i 23
do 24% pozostatych konsumentéw. Najrzadziej, raz w miesigcu kupowali
produkty ekologiczne konsumenci z wyksztatceniem wyzszym i zawodowym,
odpowiednio 32% i 31%. Odsetek konsumentéw z wyksztatceniem $rednim
kupujacym zywnos$¢ ekologiczng raz w miesigcu wynosit 24%. W tym przy-
padku wykazano wptyw wyksztatcenia konsumentéw zywnosci ekologicznej
(OCobiicone = 11,748, p<0,019) na czestotliwo$¢ jej zakupu.

Najwiekszy odsetek respondentéw posiadajacych wyksztatcenie wyzsze
(48%) i zawodowe (46%) przeznaczal miesiecznie na zakup zywnosci eko-
logicznej kwote do 100 zt. Nieco ponad potowe respondentéw ze Srednim
wyksztatceniem przeznaczato w takim samym okresie kwote od 101 do
200 zi, a tylko 11% kwote powyzej 200 zl. Co trzeci ankietowany z wy-
ksztatceniem wyzszym i $rednim przeznaczat na produkty ekologiczne od
101 do 200 zt. Miesiecznie najwyzsze kwoty na zakup zywnosci ekologicznej
przeznaczali w najwiekszym odsetku ankietowani z wyksztatceniem zawodo-
wym (23%), nastepnie posiadajacy wyksztatcenie wyzsze (18%), a najmniej
posiadajacy Srednie wyksztatcenie (11%). Nie wykazano statystycznie istot-
nego wptywu wyksztalcenia konsumentéw zywnosci ekologicznej (X% picione
= 7,054, p<0,133) na poziom kwot przeznaczanych na zakup produktow
ekologicznych.
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Tabela 2. Wptyw wyksztatcenia konsumentow zywnosci ekologicznej na decyzje o jej zakupie
(wartosci statystyki x?)

Wyksztalcenie
Wyszczegélnienie wartoéé I df
statystyki x? | PV2 1€

Okres zakupu zywnosci ekologicznej 3,147 0,534
Czestotliwo$¢ zakupu zywnosci ekologicznej 11,748 0,019
Kwota przeznaczana w miesigcu na zakup 7,054 0,133 4
zywnoSci ekologicznej
Najczesciej kupowana zywno$¢ ekologiczna 0,096 0,953 2
Ocena zréznicowania asortymentu zywnosci 6,400 0,040 2
ekologicznej
Pochoclizenu.e najczesciej kupowanej zywnosci 4733 0,094 2
ekologicznej
(_Zzynnl!q_na]leplg] potyvlerdza]alce autentyczno$¢ 7282 0,296 6
zywnosci ekologicznej
Rozpoznawalnos$¢ znaku rolnictwa ekologicznego 0,680 0,712 2
II\Ia]czq§ts.ze powpdy rezygnacji z zakupu 15,700 0,003 4
zywnosci ekologicznej

*o=0,01

Zrédto: opracowanie wiasne.

Sposréd najczesciej kupowanego asortymentu zywnosci ekologicznej
respondenci wskazywali na zakup ekologicznych produktéw pochodzenia
roslinnego. Podobng zalezno$¢ w swoich badaniach przedstawita Piotrowska
[2014, s. 396]. W grupie ankietowanych posiadajacych wyzsze wyksztatcenie
odsetek ten wynosit 70%, w grupie z wyksztatceniem srednim 73%, a z zawo-
dowym 69%. Takie wyniki badan mogg by¢ zwigzane z faktem wystepowania
na europejskim rynku ekologicznym znaczacej ilosci ekologicznych owocéw
i warzyw. Jak podaje Wasilik [2014, s. 157-168] w Europie stwierdza sie
najwiekszy udziat organicznych owocéw i warzyw wsrdd produktéw eko
i stanowi on od 1/5 do 1/3 wszystkich takich produktéw. W tym przypadku
takze nie stwierdzono zaleznosci pomiedzy wyksztatceniem respondentéw
(Cobliczone = 0,096, p<0,953) a najczestszym rodzajem kupowanej zywnosci
ekologicznej.

Jak wynika z kolejnego pytania respondenci posiadajacy wyksztatcenie
wyzsze w 57% wskazywali, Ze dostepny asortyment zywnosci ekologicznej
byt wystarczajacy i nie ma koniecznosci poszerzania go o inne produkty
ekologiczne. W przypadku respondentéw ze $rednim wyksztatceniem wy-
stepowata odwrotna sytuacja, 54% ankietowanych wskazywato na potrzebe
jego poszerzenia. Najwiekszy odsetek odpowiedzi wskazujacy na konieczno$c
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rozszerzenia oferty artykutéw ekologicznych wystepowat w grupie respon-
dentéw z wyksztatceniem zawodowym i wynosit 69%. Wykazano wptyw
wyksztatcenia konsumentéw ekologicznych (X* uiczone = 6,400, p<0,040) na
ocene zréznicowania asortymentu zywnosci ekologicznej.

W znaczacej wiekszosci (ponad 80%) ankietowani konsumenci niezaleZnie
od poziomu wyksztatcenia wskazywali, Ze zaopatruja sie w zywno$¢ ekolo-
gicznag pochodzenia krajowego, najlepiej lokalnego. Swiadczyto to o duzym
przywiazaniu konsumentéw do rodzimego miejsca pochodzenia produktéw
ekologicznych. W tym przypadku daje sie zaobserwowac etnocentryzm konsu-
mencki, czyli wybor i zakup produktéw wytwarzanych na lokalnych rynkach.
Obliczona statystyka nie wykazata wplywu wyksztatcenia konsumentow
zywnosci ekologicznej na rodzaj udzielanych odpowiedzi (X*,picione = 4,733,
p = 0,094).

Badania wskazujg, ze dla konsumentéw najwazniejszym czynnikiem
potwierdzajacym autentyczno$¢ zywnos$ci ekologicznej byto oznakowanie
umieszczone na etykiecie produktu. Wojciechowska-Solis i Soroka [2016,
s. 356] wykazali, Ze najwazniejszym czynnikiem dla respondentéw z wyzszym
i Srednim wyksztatceniem przy weryfikacji produktéw ekologicznych byta
obecno$¢ na opakowaniu nazwy jednostki certyfikujacej. Na ten spos6b identy-
fikacji w badaniach wtasnych wskazato po 46% ankietowanych posiadajacych
wyksztalcenie wyzsze i wyksztatcenie $rednie i az 69% z wyksztatceniem
zawodowym. Zdecydowanie wiekszy odsetek najbardziej wyksztatconych
konsumentéw (30% z wyksztatceniem wyzszym, 24% z wyksztalceniem $red-
nim) opowiadat sie za wyborem zywnosci ekologicznej na podstawie sktadu
produktu umieszczonego na etykiecie. Respondenci z wyksztatceniem zawo-
dowym w 8% wskazywali na ten sposé6b identyfikacji ZywnoSci ekologiczne;j.
Informacja dotyczaca jej pochodzenia uzyskana od sprzedawcy oraz miejsce
zakupu w opinii respondentéw nie odgrywata tak znaczacej roli, odsetek
wskazan wahat sie od 8 do 16%. Takze w tym przypadku obliczona statystyka
nie wykazata wptywu wyksztatcenia konsumentéw zywnosci ekologicznej na
rodzaj udzielanych odpowiedzi (X*,picione = 7,282, p = 0,296).

W panstwach cztonkowskich Unii Europejskiej stosowane sg systemy
kontroli i certyfikacji zywnosci ekologicznej. Wszystkie produkty ekologiczne
dostarczane na rynek powinny by¢ odpowiednio znakowane [Rozporzadzenie
Rady, 2007]. Znakowanie opakowan wskazuje jednoznacznie na to, ze dany
produkt powstat z wykorzystaniem ekologicznych metod produkcji. Na pod-
stawie badan Chudzian i Chatys [2014, s. 87] mozna wnioskowac¢ o duzej roli
znakoéw ekologicznych w budowaniu wizerunku jako$ci dla produktéw eko-
logicznych. Respondenci uczestniczacy w badaniu wtasnym charakteryzowali
sie potowiczng rozpoznawalnos$cia znaku rolnictwa ekologicznego. Najwiecej
ankietowanych konsumentéw z wyksztatceniem wyzszym (57%) potwierdzito
znajomos$¢ znaku, nastepnie z wyksztatceniem $rednim (54%), a najmniej
z wyksztatceniem zawodowym (46%). Nie wykazano wptywu wyksztatcenia
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konsumentéw ekologicznych (x*
znaku rolnictwa ekologicznego.
Jak wykazujg Zakowska-Biemans i inni [2012, s. 295-306], Szelag-Sikora,
Rorat [2015, s. 80] dla polskich konsumentéw zywnos$¢ ekologiczna byta zbyt
droga. Zdaniem Nowogrédzkiej [2012, s. 54-65] najwazniejszym czynnikiem
ograniczajacym zakup zywnosci ekologicznej przez konsumentéw byta jej
wyzsza o 20-30% cena w poréwnaniu z zywno$cig konwencjonalna. Fakt
ten potwierdzajg réwniez badania wtasne. Czynnikiem, ktéry wptywat w naj-
istotniejszy spos6b na rezygnacje z zakupu zywnosci ekologicznej byta jej
wysoka cena. Z takim zdaniem zgadzato sie 71% respondentéw posiadajacych
wyksztatcenie wyzsze, 54% respondentéw z wyksztatceniem srednim i 50%
z wyksztatceniem zawodowym. Na brak w miejscu zakupu odpowiedniego
asortymentu wskazato odpowiednio 19%, 22% oraz 15% ankietowanych.
Natomiast trudno$¢ w odréznieniu Zywnosci ekologicznej od konwencjonalnej
byta powodem rezygnacji z zakupu zywnosci ekologicznej dla 10% konsumen-
téw z wyksztatceniem wyzszym, 24% ze Srednim i 35% zawodowym. Z badan
Zakowskiej-Biemans [2011, s. 220] wynika, ze konsumenci z wyzszym wyksztat-
ceniem w mniejszym stopniu postrzegali jako bariery zakupu zywnosci ekolo-
gicznej czynniki zwigzane z dostepnoscia, ale jednoczes$nie czesciej wskazywali
na brak zaufania do jej pochodzenia. W badaniach wtasnych wykazano istotny
wptyw (poziom istotnosci a = 0,01) wyksztatcenia konsumentéw zywnos$ci
ekologicznej (x* = 15,700, p<0,003) na rodzaj udzielanych odpowiedzi.

obliczone —

= 0,680, p<0,712) na rozpoznawalnos$¢

obliczone

Podsumowanie

Na postrzeganie zywnosci ekologicznej przez konsumentéw wptywa
przede wszystkim zmiana stylu zycia polskiego spoteczenstwa. Respondenci
w wiekszo$ci, niezaleznie od posiadanego wyksztatcenia, przekonani byli,
Ze jest ona wytwarzana bez uzycia Srodkéw chemicznych oraz prowadzona
w nieskazonym Srodowisku. Wyzszg deklaracje dotyczaca wzgledéw bezpie-
czenstwa zdrowotnego oraz takiej cechy zywnos$ci ekologicznej jak lepsze
przechowywanie oraz otwarto$¢ na poszukiwanie nowych produktéw prezen-
towali respondenci z wyksztatceniem wyzszym niz ze Srednim czy zawodowym.
Konsumenci w kazdej badanej grupie w przewazajacej liczbie zaopatrywali
sie w produkty ekologiczne w wiekszosSci pochodzenia roslinnego w okresie
od 2 do 6 lat. Natomiast posiadajacy wyksztatcenie Srednie charakteryzowali
sie najdtuzszym stazem zakupu zywnos$ci ekologicznej. Najwiekszy odsetek
badanych w grupie z wyksztalceniem zawodowym zaopatrywat sie w taka
ZywnoS¢ co najmniej raz w tygodniu i przeznaczat na nig kwote ponad 201
zl miesiecznie. W grupie tej takze przewazat poglad, iz koniecznym jest
poszerzenie dotychczasowego asortymentu zywnosci ekologicznej o nowe
produkty. Osoby z wyksztatceniem wyzszym i srednim podczas decyzji o za-
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kupie Zywno$ci organicznej najczeSciej kierowaly sie odpowiednim jej ozna-
czeniem oraz sktadem podanym na etykiecie, natomiast z wyksztatceniem
zawodowym zwracaty uwage gléwnie na jej oznakowanie, chociaz w mniej-
szym stopniu rozpoznawaty znak rolnictwa ekologicznego. Czynnik, ktory
mogtby sie przyczyni¢ do wiekszego wzrostu zakupu zywnos$ci ekologicznej
to czynnik finansowy. W dalszym ciggu zbyt wysoka cena jest podstawowg
barierg ograniczajaca zakup zywnosci ekologicznej. Na taki powdd rezygnacji
z zakupu wskazywato 71% respondentéw z wyksztatceniem wyzszym oraz
ponad 50% z wyksztatceniem $rednim i zawodowym. Na zakup zywnoSci
ekologicznej decyduja sie konsumenci §wiadomi jej waloréw. Jednak, aby
nastapit znaczny wzrost konsumpcji produktéw ekologicznych koniecznym sg
dalsze dziatania edukujace spoteczenstwo i propagujace korzystny jej wptyw
na zdrowie cztowieka.
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Wyksztatcenie konsumentow zywnosci ekologicznej z wojewddztwa
podkarpackiego a czynniki wptywajace na jej zakup

Streszczenie

Celem pracy byta proba okreslenia czynnikéw wyboru zywnosci ekologicznej w opinii
konsumentéw z wojewoddztwa podkarpackiego w zaleznosci od ich poziomu wyksztatce-
nia. Badania przeprowadzone zostaty za pomoca kwestionariusza ankiety w II kwartale
2015 roku, na terenie wojewo6dztwa podkarpackiego wsréd 308 konsumentéw zywnosci
ekologicznej. Stwierdzono, Ze konsumenci z wyksztatceniem wyzszym w wiekszym stop-
niu postrzegali zywno$¢ ekologiczna w kategorii zywno$ci gwarantujgcej bezpieczenstwo
zdrowotne oraz sg bardziej otwarci na poszukiwanie nowych produktéw. Natomiast re-
spondenci posiadajacy wyksztatcenie Srednie charakteryzowali sie najdtuzszym stazem
zakupu zywnoSci ekologicznej. Najwiekszy odsetek badanych z wyksztatceniem zawodo-
wym sposrod pozostatych respondentéw zaopatrywat sie w taka zywnos$¢ co najmniej
raz w tygodniu i przeznaczat na nig kwote ponad 201 zt miesiecznie. W grupie tej takze
przewazat poglad, iz koniecznym jest poszerzenie dotychczasowego asortymentu zyw-
nosci ekologicznej o nowe produkty. Najczestszg barierg ograniczajgca zakup zywnos$ci
ekologicznej byta nadal zbyt wysoka jej cena.

Stowa kluczowe: zywnos¢ ekologiczna, produkty ekologiczne, konsument, decyzje
nabywcze

The education level of organic food consumers from the Podkarpackie
province versus factors impacting its purchase

Abstract

The study attempts to define factors impacting the choice of organic food by consum-
ers from the Podkarpackie province, depending on their level of education. To this end,
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a survey was conducted in the Podkarpackie province in the second quarter of 2015.
It involved 308 organic food consumers. It was found that consumers with university
education more often paid attention to food safety and were more open to new products.
However, consumers with secondary education had been purchasing organic food for the
longest period of time. The highest percentage of respondents with vocational education
bought this kind of food at least once week, spending more than PLN 201 a month on
it. The opinion that it was necessary to introduce new products to the existing range of
organic food prevailed in this group of respondents. High price was the most common
barrier to the purchase of organic food.

Key words: organic food, organic products, consumers, purchasing decisions

JEL: Q10, Q13, Q18

Wptyneto do redakcji: 28.02.2017 r.
Skierowano do recenzji: 06.03.2017 r.
Zaakceptowano do druku: 19.05.2017 r.



